ANZEIGE

iUr die Prasentation eines Mode-
F kataloges war die Bishne des

Fiirstbischoflichen Opernhauses
in Passau eine ungewochnliche, eine
kuriose Kulisse - fir die Présentation
der Begegnung zweier Welten unter
dem Motto ,Mode trifft Theater” war
dieser Ort der einzig Richtige. Hier
wurde der passende Rahmen ge-
schaffen, um die spannende Koope-
ration zwischen dem Modehaus Gar-
hammer aus Waldkirchen und dem
Landestheater Niederbayern vorzu-
stellen. Theaterluft, Bihnenbretter,
Kulissenteile und der seltene Blick von
der Biihne herab auf die Rénge im
Zuschauerraum bildeten das zauber-
hafte Ambiente dieser Weltenbegeg-
nung.

ode und Theater, so die Idee
des Modehauses, haben
mehr Gemeinsames, als

man auf den ersten Blick vermuten
wiirde. Beide beschdftigen sich mit
der Inszenierung ihrer Schépfungen,
beide kreieren mit ihren jeweiligen
Mitteln neue Welten und erlauben
den Menschen, die sich in diesen
Welten bewegen, das Hineinschlip-
fen in Rollen, die dem Anlass und
dem Lebensgefihl der Protagonisten
entsprechen. Beide Welten vereinen
in sich Traditionsbewusstsein und

visiondre Avantgarde und spiegeln
gesellschaftlichen Wandel und Zeit-
geist wider. Hier wie dort spielen
Kreativitat, Leidenschaft, Handwerk
und der Sinn fiir das Schéne und Au-
Bergewdhnliche eine tragende Rolle.
Ergebnis der Idee ,Mode frifft Thea-
ter” und der daraus resultierenden Zu-
sammenarbeit zwischen dem Mo-
dehaus Garhammer und dem Landes-
theater Niederbayern, war die Erstel-
lung einer Imagebroschiire, die eine
Auswahl der neuen Frithjahrs- und
Sommerkollektionen mit und an Men-
schen des Landestheaters Niederbay-
ern vorstellt. Entsprechend der Gar-
hammer-Philosophie ~ ,Mode  und
Menschen” wurde auch in dieser neu-
en und bis dato véllig einzigartigen
Modeprésentation  wieder einmal
mehr der Mensch in den Mittelpunkt
geriickt. Im Zentrum der Aufmerksam-
keit stehen in dieser gelungenen
Kreation die Menschen des Theaters.
Menschen, die auf der Bithne in im-
mer neuen Rollen brillieren und Men-
schen hinter der Bilhne, die den Thea-
terbetrieb erst moglich machen:

Schauspieler wéhrend der Probenar-
beit, Bihnenarbeiter, Maskenbilder,
Musiker, die Dame an der Kasse, alle
eingekleidet in sorgsam ausgewdhl-
ten Modekombinationen namhafter
Marken, alle im Augenblick ihres spe-
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Katharina Elisabeth Kram, Schauspielerin

zifischen Alltags fotografisch festge-
halten und in Szene gesetzt. Die Le-
bensmottos der einzelnen Protagonis-
ten erweitern die Lust beim Durchblat-
tern dieser auBergewdhnlichen Bro-
schiire, fotographische und grafische
Raffinesse  unterstreichen  einzelne
Aspekte und ricken interessante
Details ins Auge des Betrachters. Sel-
tene Einblicke in eine fremde Welt,
kombiniert mit der Welt der Mode,
die Begegnung zweier Welten als
kreatives Konzept, das Gemeinsam-
keiten verbindet.

er Intendant des Landestheaters
D Niederbayern, Stefan Tilch,

lobte die ,ungewdhnliche Zu-
sammenarbeit, aus der die gemeinsa-
me modische Publikation hervor ge-
gangen ist’, als eine Win Win-Situa-
tion fir beide Partner. Es sei hier eine
gegenseitige Unterstitzung gewach-
sen, von der jeder profitiere. Dabei
begebe sich das Theater keineswegs
blind in solch eine Kooperation. ,Das
Theater muss dabei umfassend pré-
sentiert sein”, betonte Tilch. Er zeigte
sich begeistert von dem ,wunderba-
ren Respekt gegeniber den Inszenier-
ten, der hohen Positionierung und
dem groflen Understatement.” Chris-
toph Huber, Geschaftsfihrer des Mo-

dehauses Garhammer, unterstrich in
seinen Ausfihrungen, dass der Ka-
talog ein Ausdruck der Uberzeugun-
gen seines Modehauses sei. Er ver-
wies auf andere Projekte seines Unter-
nehmens, so beispielsweise auf Kon-
zerte und Ausstellungen, die das
Modehaus Garhammer unter dem
Motto ,Mode und Kultur” in grofler
RegelmaBigkeit veranstaltet. ,Die
Idee, im kulturellen Bereich etwas
weiter zu entwickeln, war schon lan-
ge in unseren Képfen”, so der Firmen-
chef. An dieser Stelle galt sein Dank
insbesondere seiner Marketingleiterin
Renate Kobler, die die Idee zu diesem
Projekt hatte und es mit viel Elan vor-
warts getrieben und geleitet habe. Er
zeigte sich berzeugt davon, dass
Werbung stets der inneren Haltung
entsprechen misse, weswegen er ag-
gressive WerbemaBnahmen strikt ab-
lehne. Mit der vorliegenden Publikati-
on wolle er auch einen Beitrag zum
Thema ,Ethik und Asthetik” liefern,
denn er sehe sich beiden Themenfel-
dern gegeniiber verpflichtet. Das ge-
druckte Zeugnis dieser deutschland-
weit einzigartigen Kooperation wird
ab Anfang Mérz an die rund 45.000
Stammkunden des Modehauses ver-
sandt und liegt zudem in den Theo-
tern in Passau und Landshut aus.




